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TITOLOUDA | TIPOLOGIA |™\ycr ENAMENTI RIFERIMENTO CONOSCENZE PRODOTTI | ORE | VALUTAZIONE




LA SOSTENIBILITA'|multidisciplin |Assi coinvolti: Riconoscere gli aspetti L'IMMAGINE AZIENDALE 1. lell \Valutazione in
AMBIENTALE E IL |gre asse scientifico-  |geografici, ecologici, Dalla mission all'immagine quadrim [decimi
PACKAGING tecnologico e territoriali, del’lambiente aziendale 2. L 'espressione estre

ECOSOSTENIBILE

professionale
asse dei linguaggi

asse storico-
sociale

Insegnamenti:
conomia
Tecniche

professionali dei
servizi commerciali
e pubblicitari

Storia dell'Arte

ltaliano e storia

naturale ed antropico, le
connessioni con le strutture
demografiche, economiche,
sociali, culturali e le
trasformazioni intervenute
nel corso del tempo

Osservare, descrivere ed
analizzare fenomeni
appartenenti alla realta
naturale e artificiale e
riconoscere nelle sue varie
forme i concetti di sistema
e di complessita

Collaborare alla
promozione e alla
comunicazione
dellimmagine aziendale
anche in termini di
sostenibilita economico-
sociale e in considerazione
del patrimonio culturale ed
artistico locale

Collocare 'esperienza
personale in un sistema
di regole fondato sul
reciproco riconoscimento
dei diritti garantiti dalla
Costituzione, a tutela
della persona, della
collettivita e
dell'ambiente

dellimmagine dell'azienda 3.
L'immaterialita dell'immagine 4.
La forza delle parole 5. La
comunicazione integrata
d'impresa

IL CLIENTE E LA PROPOSTA
DI VENDITA 1. Il cliente questo
sconosciuto: le varie tipologie di
cliente 2. Le motivazioni che
inducono afl'acquisto 3.

Venditore oppure consulente? 4.

Le fasi della vendita: 5. La
gestione delle obiezioni




dellimmagine aziendale

ADESSO AL LAVORO » Unita

didattica 1: Che cosa e utile

2L FATTORE monodiscipli [asse scientifico- lell Valutazione in
UMANO IN nare tecnologico e quadrim |[decimi
AZIENDA professionale estre
Collaborare alla
promozione e alla
comunicazione
dellimmagine aziendale
anche in termini di o
sostenibilita economico- A._ Da Q‘...o m:o.,.m.za a risorse 2.
: ; ; ; L’organizzazione formale-
sociale e in considerazione ;i 7 ionafe 3. 1 qualita della  |Realizzazioe
del patrimonio culturale ed |rejazione in azienda di mappe
artistico locale concettuali
3L MARKETING E |monodiscipli |asse scientifico- |Collaborare alla lell Valutazione in
LA nare ﬁmozo_o.@moo & promozione e alla quadrim [decimi
MMWNWMM\MN\DZm professionale oo&.::,nmwmo:m | estre
dellimmagine aziendale
anche in termini di L )
sostenibilita economico- \w%ﬁ%:wm.ﬂmmrﬂ%%ﬂﬁmmm.:: . .
sociale ..w in mo:mamﬁmm_o:m guerrilla marketing 4. Il MMM_VwamN_OJm
am_. _o.mq_Boz_o culturale ed |marketing esperienziale BBt
artistico locale
monodiscipli |asse scientifico- |Collaborare alla L ; lell Valutazione in
- ; 1. L'azienda che scrive e le . .
nare tecnologico e promozione e alla regole della comunicazione 2. Le quadrim decimi
professionale comunicazione lettere 3. Le relazioni 4. Le estre
dellimmagine aziendale circolari e i comunicati interni 5. |
s FLusero st Py b
COMUNICAZIONE moﬂm:_ ___.ﬁm mooqo_.:_ow- newsletter 9. Facebook 10. Reali ;
AZIENDALE sociale e in considerazione |~ storytelling 11. | social Ewm _NmNmN_o:m
del patrimonio culturale ed |media: come utilizzarli al meglio oo:ﬂwﬁcm_._
artistico locale 12.La comunicazione al telefono
5LA monodiscipli |asse scientifico- |Collaborare alla 1. La pubblicita 2. Le forme 3. La [Realizzazione || e || Valutazione in
COMUNICAZIONE |nare tecnologico e promozione e alla comunicazione pubblicitaria e |mappe quadrim [decimi
PUBBLICITARIA professionale comunicazione Internet MODULO V ... E concettuali estre




sapere per trovare lavoro 1. Il
anche in termini di mondo del lavoro: i cambiamenti
sostenibilita economico-  |9€/ /avoro e le nuove ;

: . . . competenze 2. Il curriculum vitae
sociale e in considerazione 2 | canali ol voeres dol
del patrimonio culturale ed |personale 4. If colloquio di lavoro
artistico locale

v Inserire il titolo sintetico dellUdA

v Specificare il tipo di UdA. L'UdA monodisciplinare & un percorso didattico sviluppato da un solo insegnamento dell'asse di riferimento; 'UdA
multidisciplinare coinvolge piu insegnamenti, anche di assi differenti; I'UdA di asse coinvolge o tutti o pit di un insegnamento dell'asse culturale oppure
piu assi dell'area generale; 'UdA di indirizzo coinvolge almeno un asse dell'area generale e 'asse dell’area di indirizzo professionalizzante; le UdA di
recupero o di potenziamento possono essere svolte/assegnate in itinere o durante la pausa didattica, al termine del primo periodo, oppure in occasione

della revisione del PFI; 'UdA progettuale riguarda le ore dedicate allo sviluppo dei progetti scolastici; le UdA di PCTO (solo per il triennio) riguardano i
percorsi di alternanza scuola-lavoro.

v' Specificare gli assi coinvolti o gli insegnamenti

v Indicare le competenze comuni (area generale e area professionale) e quelle proprie degli assi coinvolti.
v Inserire i saperi essenziali — quelli che consentono all'allievo di acquisire ulteriori conoscenze - promossi dalle UdA.
" Indicare i compiti proposti agli allievi ed i prodotti che ci si aspetta.
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